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KURSINIS DARBAS

* savarankiSkas analitinio pobudzio mokslo tiriamasis rasto
darbas komunikacijos ir informacijos moksly tematika,
skirtas nagrinéti aktualioms mokslinéms ir praktinéms
problemoms.

e Kursiniai darbai gali buti:
— Istoriografiniai - juose analizuojamas tyrimo objekto
atsiradimas, raida, tiriami raidos désningumai.

— Teoriniai — juose aktuali problema nagrinéjama teoriniu
lygmeniu.

— Taikomieji - juose tiriama ir sprendziama aktuali praktikos
problema, Siuose darbuose privalo buti teoriné arba
metodologiné dalys.

— Misris — juose tyrimo objektas analizuojamas keliais skirtingais
aspektais.



KURSINIO KAIP MOKSLO TIRIAMOJO DARBO
,, ANATOMIJA”

Moksliniy

Zaltiniy tyrimo 1. Kursinio darbo tema

tema paieska . . .

ir naudojimas (tyrimo problema, tyrimo objektas)
Kq norima istirti

2. Tyrimo planavimas
(tyrimo tikslas, uzdaviniai, tyrimo metodo parinkimas,
tyrimo vykdymo planas, proceduros)
Kaip bus tiriama

3. Tyrimo vykdymas

3. Atlikto tyrimo aprasymas
(tyrimo rezultatai ir jy vertinimas)
Kas buvo tirta, kaip, kas istirta, kas nustatyta
Kursinio darbo parengimas




KURSINIO DARBO TEMA

* Pasirinkti is déstytojy sitlomy temy
(informacinéje sistemoje; pasirinkimo
Ealimybés mazeja ilgai/ letai

esirenkantiems)

* Pasirinkti ,,savo temg” — Jusy su studijy
programa Susljusius mtegesus, Jums
patikusj dalyka atitinkancia tema.

Su temos idéja arba su tyrimo problemos
idéja arba su tyrimo objekto idéja ateiti
pas déstytojg, kurio tyrimy kryptis
atitinka Jusy idéjg ir kartu su juo aptarti
ir patvirtinti tema.

Déstytojy tyrimy kryptys
nurodomos KF tinklalapyje (KF darbuotojai)



MOKSLINES LITERATUROS PAIESKA
KURSINIO DARBO TEMA

* Mokslinés informacijos identifikavimo kriterijai:

§ — Formalus (informacijos pateikimo forma — nurodomas tikslas, tyrimo
metodas, pristatomi tyrimo rezultatai ir kt., btdingas mokslinis stilius).

— Turinio (mokslinis recenzavimas).

Autentiska Patikima Kokybiska

* Mokslinés informacijos rusys:

— Antriné informacija (duomenys apie mokslinius karinius).

Monografijos, studijos, moksliniai straipsniai, konferencijy
pranesimai, Saltiniotyriniai darbai , oficialus valstybés
dokumentai, teisés aktai, technines ataskaitos, patentine
literatura, archyviné medziaga, disertacijos ir pan.

&
|

A
.,/7-"I



TYRIMO PROBLEMA, TYRIMO OBIJEKTAS

* Tyrimo problema - Ziniy trukumas (nezinojimas). Esminis
problemos klausimas formuluojamas tyrimo dalyke.

Pvz., problema - studijy programos pasirinkimo galimybés
priklauso nuo aukstojo mokslo prieinamumo visoms
socialinems grupéms uztikrinimo. Tyrimo dalykas —
aukstojo mokslo prieinamumas kaip studijy programos
pasirinkimo veiksnys.

* Tyrimo objektas - socialinis procesas, realybés sritis,
visuomeniniai santykiai, t.y. tai j kg nukreiptas pazinimo
procesas.

Pvz., tyrimo objektas — studijy programas besirenkantieji,
pasirinkusieji, baigusieji.



TYRIMO PLANAVIMAS

* Tyrimo tikslas - orientuoja j galutinj rezultatg (apibendrinancia iSvada
parodoma ar tikslas yra pasiektas).

Siame etape gali atsirasti darbo hipotezés (moksligkai
nejrodytas, patikrinimo reikalingas spéjimas).

* Tyrimo uzdaviniai - galutinio rezultato pasiekimo pakopos (paprastai
kiek vienam uzdaviniui yra formuluojamos iSvados).

Siame etape taip pat gali atsirasti darbo hipotezeés.

 Tyrimo proceso organizavimas
— PasiruoSimas tyrimui (mokslinés literattros analizé (problemos istirtumo lygis),

— Tyrimo metody ir procedury parinkimas, aptarimas, tiriamyjy kontingento
(imties parinkimas)

— Empiriniy duomeny rinkimas,
— Duomeny apdorojimas (tyrimo rezultaty aptarimas).

—

Jvado parengimas (jvade pateikiama daug svarbios informacijos — terminy
vartojimas ir kt.!);

Teorinés darbo dalies parengimas/ empirinés dalies parengimas (tyrimo atlikimas
ir aprasymas);

Kursinio darbo teksto parasymas;
Kursinio darbo jforminimas.



TEKSTO RASYMAS

 Nuasmenintas (nerasyti pirmuoju asmeniu — as, mes);

* Nuoseklus (apie tuos pacius dalykus turi buti raSoma tik
vienoje vietoje);

* Argumentuotas ( neturi buti nepagrjsty teiginiy);

* Mokslinis stilius (neturi buti populistinio, beletristinio
stiliaus);

e (Citavimas ir nuorodos ;

* |Svados ir rekomendacijos - originalios iSvados ir
rekomendacijos, kylancios is tyrimo rezultaty (neturi buti
iSvady nesusijusiy su darbo tema, objektu, tikslu,
uzdaviniais ir atliktu tyrimu).




TYRIMO METODO PARINKIMAS:

mokslinio tyrimo metodas

l’ Mokslinio tyrimo metodas — sisteminé
procedura, susidedanti iS nuosekliai
pasikartojanciy operacijy, kuriy taikymas

<iekvienu konkreciu atveju parodo kaip

ouvo gauti tyrimo rezultatai ir leidzia

Kitiems tyréjams naudojantis tomis pat

priemonémis atliekat tas pacias operacijas

pakartoti tyrima.




TYRIMO METODO PARINKIMAS:

mokslinio samprotavimo, aiskinimo, argumentavimo

metodai
INDUKCIJA DEDUKCIA
* Nuo atskiry fakty , jvykiy * Nuo bendry teiginiy,
einama prie visumos Zzinomy désningumy einama
supratimo, apibendrinimo prie juos patvirtinanciy

fakty bei atskiry pavyzdziy

Yra naudojami ir kiti metodai: analogija (samprotavimai,
kuomet, esant pakankamai keliy objekty pozymiy sutapciai,
daroma isvada ir apie kity pozymiy sutaptj), ekstrapoliacija (kai
vienos objekto dalies tyrimo iSvados taikomos kitai objekto
daliai paaiskinti), palyginimas (gretinant du objektus iSskiriami
jy panasumai, skirtumai) ir t.t.



TYRIMO METODO PARINKIMAS:
metodai

* Mokslinio tyrimo metody jvairoveé
(matematiniai, medicininiai ir kt.)

e Sociologiniai mokslinio tyrimo metodai:
— Kiekybiniai;
— Kokybiniai.



TYRIMO METODO PARINKIMAS:

kiekybiniai ir kokybiniai sociologinio tyrimo metodai (pagal D.R.
Krathwohl, 1993)

Kokybinis tyrimas

Siekiama paaiskinimo,
Naturali tyrimo aplinka,
Zodinis tyrimo apragymas,
Zodiniai duomenys,
Tyréjas nesikisa j tiriama
situacija,

Populiariausias

Instrumentas — atvejo
analize.

Kiekybinis tyrimas

Siekiama paaiskinimo
patvirtinimo,
Sudaromos tyrimo salygos,

Tyrimo rezultatai turi ir
skaitmenine israiska,

Tyréjas kontroliuoja situacija

Populiariausia priemoneé —
eksperimentas.



TYRIMO METODO PARINKIMAS:

sociologiniy tyrimy metodai

*  Mokslinis stebéjimas

*  Eksperimentas

*  Apklausa (anketomis, interviu, fokusuota grupé)
*  Biografiné analizé

*  Fenomenologiné analizé

*  Delfi metodas

*  Pagrindziamoji arba groundet teorija

*  Etnografija

* Atvejo analizé

*  Naratyvo analizé

PORTRETAS

ATVEIJIS

Atvejo studija

Fenomeno

konceptas

T

Biografinis Etnografinis Fenomenologinis
tyrimas tyrimas tyrimas




POPULIACUA IR IMTIS

* Populiacija, tai aibé objekty, turinciy tyréjg dominanciy savybiy:
- kai kurios populiacijos turi neribotg nariy skaiciy (pvz. vidutiné temperatira sausio ménesiais);
- kai kurios populiacijos turi baigtinj, bet neZinoma nariy skaiciy (bezdZioniy populiacija Afrikos dZiunglése);
- kai kurios populiacijos turi baigtini ir Zinoma nariy skaiciy, bet jis yra labai didelis ir yra labai sunku kiekvieng narj apklausti ar pamatuoti (pvz.
visi Kinijos pilieciai).
 Deélto, kad daznai yra nejmanoma apklausti visus populiacijos narius, mokslininkai studijuoja
imtis. Imtis, tai tyréjo stebima populiacijos dalis.

Geros imtys privalo buti reprezentatyvios, tai yra atspindéti populiacijai budingy
bruozy proporcijas. Kad buty reprezentatyvios, imtys turi buti tikimybineés: kiekvienas populiacijos
narys turi turéti vienoda tikimybe buti jtrauktas j imtj.

* Imtys:

—  Tikimybiné imtis - tai imtis, kurios elementy tikimybé patekti j imtj néra lygi nuliui.

- Determinuota imtis - tai imtis, kurios elementy tikimybé patekti j imtj gali bati lygi nuliui. Ji formuojama remiantis asmeninémis
preferencijomis ir samprotavimais.

Imtys yra skirstomos j:
- fiksuoto dydZio. Imties dydis nustatomas pries$ jg formuojant ir atliekant tyrima.

- nuosekligsias. Imtis formuojama kelias etapais, priimant sprendimus po kiekvieno etapo.

http://www.surveysystem.com/sscalc.htm

http://home.clara.net/sisa/sampshlp.htm

http://home.ubalt.edu/ntsbarsh/Business-stat/otherapplets/SampleSize.htm
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TYRIMO INSTRUMENTU( PARINKIMAS

Statistinei analizei: SPSS, Analyse-it, Data Description,
GraphPad, NCSS; online: research Randomiser,
Brightstat ; nemokamos: empi info; CSPro, Openstat,
SOFA , ADE, ExaStat, PSPP.

Kokybiniams tyrimams : Cagdas- networking project,
Cod_Atext, Hyper RESEARCH, KWALITAN, Solari;
nemokamos: Weft QDA, Wordle, TextStat, Ez-Text. Kea

Duomeny apdorojimui: nemokamos: Tanagra, Weka,
KLIMT, LabPlot.

Socialiniy tinkly analizei: nemokamos Sitkis, Cfinder,
Egonet, Nettvis, Visone ir kt.



CITAVIMAS

Mokslo ziniy perimamumas (originaliame moksliniame
karinyje vyksta kognityvus dialogas su kity mokslininky
ziniomis (tekstais). Dialogas su kitais mokslininkais
(tiesioginis, netiesioginis citavimas, foninés nuorodos).

Citavimo apimtys mokslo kuriniuose gali skirtis. Skirtingas
citavimo apimtis lemia:
— tiek mokslo karinio yBatumaj (pvz., aprasomuosiuose,
,,pionieriskuose” darbuose cituojama maziau, apzvalginiuose -
daugiau),

— tiek mokslo kurinio autoriaus komunikaciné praktika, tradicija (pvz.,
anglosaksiskoje tradicijose siekiama mokslo kurinio autoriaus indélio
reikSminimo, Europos tradicijoje priimta pasiremti kity autoriy
darbais) etc.

Citaty funkcijos gali buti skirtingos:
— referenciné (atkuriamas kito mokslininko vaizdinys ir pan.),
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— vertinamoji (diskutuojama dél sampratos, objekto vertinimo ir pan.).
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ISTATYMINES CITAVIMO SALYGOS LIETUVOIE

gali buti cituojami tik tie kariniai, kurie yra teisétai
vieSai prieinami visuomenei (viesai paskelbti).
citavimas turi buti sgziningas (sgziningumas
sietinas su citavimo tikslu).

Cituoti galima palyginti nedidele kurinio dalj
(iStrauka) - citavimas turi buti tokio masto, kokio
reikia konkreciam tikslui.

citata turi buti isskirta, turi buti nurodomas
cituojamo kurinio dalies Saltinis, autorius (jei jis
nurodomas cituojamame saltinyje).
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apie faltes, medndes, principes, echndos i
pan. 5 jprasta vanceena astinka fal, ke dad-
mai vdimama #inae apde” . Anma, §indg sgvo-
Erefiame pakankamas oy, meindg,
pAmcing ir techndog sepratmas, gebepmas
o prrita ot g, meors @prendinant. Taiatitn.
dinam leaip” . Trefia, #indy sqroioa vario ja
et apie. ot st o ir sl s fak-
o, moednd s, prine g, techodioas ir 1. Kaid
sl wartogama i prasme, kalbama apee -
maoing., oo bevo alioai Ereditus i jgyus
g, formaliy, proceding vadowg, ioompds-
ey lood g ir koite pavidale” {Mckols, HI00)

OuosavyRes fEininio instiee fikyms kompli-
L:uu]:ﬁq Srekliy savitumai.

TEprata cradiceioas e
fucoeny—informadijos—2iniy logame srand
iz, ackreiniast ddmesi§ Sy dedamyjy tarpu-
savio syzajemng finiy sampra@ dafog: supap-

[astinama - Hnsos SFekiamos iDip sajekryi-
zzota :nformacija. Tafiaw finios egaisiucga
wiswope logines grandinés lypmenyze, nes tiek

¢, dwomenys, bek informacha yra gricdfians

Hpsomiz, draage cu.u:n-::r ir i u.l::.rm:.prﬁ

ml]u:nuin:m.ﬁ:u:h Fra esminis pomeikis, in-
Bormnacijad maudoti L5 pat bil ooz finios. Zi
niy soformacamd kilme yra akivaindi, fadian
Zinsoz yra plabesoés apimdies nei informacia.
Tod& siraipenyje ladoommasi 5 podiiir] atitaiar.
tios T Davenporto ir L. Prasiioo 2iniy sampora-
tox. Finias je suvokia kaip parirties, vectybiy,
konbekstinds informacios, sktperiinds @valgas
il DA OTES0Ns Db 0 vevemna, formucran sy ap-
linkz ir pagrend s nasya patiotizi i edocmacijz
jratint el jovts (Davenpoct, Frusalk, 2000].

Piniy savstumo sevokimu sk B Polanyi
mindis, kad | Mes Soome daugive n2i galime
pasaloytis (amgl. T Enovw mcne dran we cam selly
{Batanyi, 1567, p. 134). 8is teigioys, victes afo-
rimmwe, mve ik leid&a suvokts #inias kaip infor-
macijos, ducoeny konteksts, betir parodo 2inig
struketiines dichodomijs — taTpusavyje Fasyemas
ifreiktz (angl explior) o oepedelin (Al e
daks Profesocius B, Tooacas (1558, 2004) tap
part atkrspia démes § e kad ceifreilcbios finios
Destund by 15 renkeamos tik kesip b
bos ifreaciios finins, Decineikdhos finios yra me-
atsisjamas ouo dreikShy finiy, jos yra bitinas
iy knmponentas | Tooukas, 2004}

Ch. W, Cluoo ifredcitas, apdoraitas 2inias tu-
voitia kaip kalba, simboliais, obgekrais deida-



Informacijos mokslai yra susije su pamatinémis informacijos
ir Ziniy sampratomis, taCiau terminai “Zinios” ir
“informacija” sudaro tam tikrq terpe diskusijoms ir gincams.
(Atkociuniené, 2006, p.24). Néra visuotinai pripazinto tiek
“informacijos”, tiek “ziniy” termino, diskutuojama ir dél
informacijos ir ziniy sgsajumo, jy atskirties.

)

Pavyzdziui, profesoré M. Stonkiene, vertindama informacijos
ir Ziniy sampraty santykj pastebi, kad “ Ziniy samprata
tradiciskai atskleidZiama duomeny-informacijos-ziniy
grandine, taciau “<...> Zinios egzistuoja visuose logines
grandines lygmenyse, nes tiek duomenys, tek informacija yra
grindziami Ziniomis, drauge duomenys ir informacija yra
naujy ziniy Saltinis; interpretuojama, objektyvizuojama
informacija netampa Ziniy visuma, Sio proceso metu yra
gaunamos naujos Zinios” (Stonkiené, 2007, p. 82). Toks
poziuris parodo ganétinai siaurg duomeny-informacijos-
Ziniy sgsajumo sampratg, nes mokslininké nejvertina
informacinio iSorinés aplinkos poveikio, dogmatiskai
iSskirdama ir atribodama pavienius, realiai neegzistuojancius
ir tarsi efemeriSkus duomeny, informacijos, ziniy reiskinius,
susijusius tik tarpusavyje ir veikiancius tik vienas kita.

(Stonkiene, 2007, p.82)

Yra loginé sgsaja tarp originalaus
teksto ir cituojamo teksto.
Citatos tikslas — naujo kurinio
autoriaus idéjy (minciy)
pagrindimas.

Yra loginé sgsaja tarp originalaus
teksto ir cituojamo teksto.
Citatos tikslas — naujo kurinio
autoriaus minciy pagrindimas,
kito kUrinio autoriaus idéjy
(minciy) analizé, vertinimas,
kritika.



KAIP GALI “ATSIRASTI” PLAGIATAS?

(1) Savinantis svetimga tekstg ar jo dalis
— Svetimga tekstg pateikiant kaip savo,
— Neisskiriant svetimo teksto,
— Nenurodant svetimo teksto autoriaus, saltinio
nera citatos

(2) savinantis svetimas idéjas, nustatytus faktus

— Nenurodant svetimos idéjos autoriaus, saltinio
nera nuorodos



Citata (pavyzdys)

Bibliopolis.

o)

syja* (Croce 2005: 12), — musy manymu,
muvienas paerindiniy—€roce’s estetikos

teiginiy, kuriuo isreiskiamas subjektyvusis

Kaip teigia Apmtas Sverdiolas, ,,svarbiausiys
Gadamegrfui dalykas tai, kad dialektika, kajp

Sverdiolas, A. 2002. Biifi ir klausti. Vilnius: ir kyekvienas pokalbis, yra esmiskai nepa
Strofa.

bet ir juos 1Sreiksti, o karm yra bet kokio Croce, B. 1992. Nuovi saggi di estetica. Napoli:

Saltinis: DARASKEVICIUTE, Vaiva (2010).Tiesos ir meno kiriniosantykis: B. Croce ir H. G.

Gadameris. Politologija, 2010, nr.77, p.165, p. 169 (163-173).



Nuoroda (pavyzdys)

connected and interdependent across the globe through increased economic integration
and communication exchange, cultural diffusion and travel (Stonehaus et al., 2004; Mel-

nikas. 2008: Gvlys, 2008). Globalization gives all nations of the world access to the

same information, technology and markets; a nation’s ability to utilize those resources in
a fast and innovative manner will dictate who wins and who loses (Friedman, 2000). De-

Melnikas, B. (2008). Integral economic and cultural space in European Union: Transformation
processes in Central and Eastern Europe. Social Research, No. 3 (13), pp. 108-118.

Based on the studies of J. Shumpeter (1934), P. F. Drucker (1994), D. Jonhson 2001,
E—Zhao (2003) and others, the new concept of development, embracing capacities of

mnovative organizations, could be defined as follows:

Zhao F. (2005). Exploring the synergy between entrepreneurship and innovation. International
Journal of Entrepreneurial Behaviour & Research, Vol. 11, No. 1, pp. 2541.

Saltinis: JATULIAVICIENE, GraZina; KUCINSKIENE, Marija (2010) . Competitiveness and
innovation synthesis in the integrated global economy. Ekonomika, 2010, nr. 89 (2), p. 77,
80 (06 p. 76-94)



VU Elektronineé plagiato atpazinimo
sistema (EPAS)
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vartotojui, bet ir Zmoniy grupéms ar net visos &a lies gyventojams. Reklamos poveikis yra
jvairiapusis. DaZniausiai jis priklauso nuo pirmojo jspddiio, padaryto suinteresuotoms Salims.
Reklamg galima palyginti su bilardo Zaidimu. Kuo stipresnis pirmas smiigis, tuo pladiau pasklinda
bilarde rutuliai i kai kurie pasiekia galutinj tadka. (B. Ceredka, 2004).

Reklamos kampanios veksmingumg lemiz ne iEleisty pinigy kiekis, o reklamos

kiirybing galia. Kiekviena reklama siekiama suZadinti vartotojo norg jsigyti sililomg daiktg ar
pasinaudoti paslauga. Paprastai vartotojas, pried apsispresdamas pirkti, nuosekliai pereina kelias
reklamos poveikio pakopas.

Gali bti ir taip, kad reklarma pataria, pastiprina, sidlo ir skatina pirkima. Reklama gali

padéti pirkéjui jsitikinti, kad jis padaré gera sprendimg, panaikinti abejones po pirkinio jsigjimo ir
sukelti norg pirkti pakartotinai.

Reklarma kOréjai pateikia vartotojui daugybe kartais visai nereikalingos informacjos,

kurios psichologinis poveikis atsiranda véliau — reklaming informacia veikia emocias, mintis,
galimus sprendimus ir konkredius pirkéjo poelgius. Reklamos (kaip bet kokios informacijos)
vertinimas susiies su kognityvinémis funkciomis — pojlciais, isisavinimu, démesiu, atmintimi i
pan. Kita vertus, reklaminiy skelbimy vertinima aktyviai veikia vartotojo santykis su reklaminiu
skelbirmu ir jausmai (pavyzdiivi, pastenkinimas, saves vertinimas, pavydo jausmas, reklminio
pranesimo supratimas bei prigmimas ir pan.).

Pafinimas susjes su tuo, kaip Imogus prirma reklaming informacia. Pafinimo

elementai yra pojiciai, suvokimas, démesys, atmintis (jsiminimas ir atgaminimas), mastymas, kalba
7
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poveikj adresatui ir pan. Gana iSsamiai tyrinétas reklamos poveikis Zmogaus psichikai (Andrejeva,
Bogomolova 1977, Sandage, Fryburger, Rotzoll 1979, Sherry 1987, Batra, Majers, Aker 2000),
esama nagringjimy stilistiniu poZidriu (Popova 1977, Popok 1991). Tuo tarpu Lietuvoje isamiy
reklamos tyringjimy néra paskelbta. Galima paminéti pavienes publikacias apie jos poveikj
adresatui (Valioniené, 1999}, priklausymg funkciniam stiliui (Arbadiauskieng, 1999).

Reklama — tai tam tikra gyvenimo viziia, fteisinanti buvimo pasaulyje biida, ErySkinanti

asmenines fantazjsa, jbvirtinanti arba griaunanti ekonominiy ir politiniy galiy struktdras. Per
pastaruosius du Simtus mety Vakaruose, o vis labiau ir kitose Salyse, reklama tapo galingu, bene
padiu dinamigkiausiu ir jausmingiausiu kultdriniy vertybiy atspindZiu. Reklama keifia jos suvokéjo
santykius su materizliomis vertybémis ir aplinka, kuria arba pakiko alternatyvius buvimo pasaulyje
bidus, ErySkina kultirines tendencias. Bendradarbiaudama su kitomis kultlrinémis institucjomis,
ji kuria wyraujangius siekius, troskimus, tapatybés sampratas. Taigi reklama — neiévengiama, svarbi
ir frakinga Siuolaikings v isuomenés gyvenimo dalis.

Auganti reklamos poreikio reikémingumg atskleidiia kelios prieZastys.

Pirma, rinkoje, persotintoje informacios, sunku patraukti vartotojo démesi.

Informacios perteklius sukeliz uftrauktuko efekta, t. y. vartotojo gebéjima atsirboti nuo nejdomios
ir neaktualios informacios. Dél Sio efekto dalis siungiamy pranedimy nepasiekiz adresato, ir
reklamos efekbyvurmas sumaiéja. MNorédami iSvengti Sios problemos, reklamos davéjai ir reklamos
agentiros yra priverstos aktualizuoti reklaminius pranegimus, pasitelkiant jvairias strategias.
Antra prieZastis — sprendimo pirkti produkts kompleksiskumas. 18augus produkty

pasidlai ir jy funkciniam homogeniSkumui, pakito motyvai ir argumentai, turintys frakos vartotojo



PATS SVARBIAUSIAS DALYKAS...

e Vadovas yra tam, kad padeéty, pakonsultuoty,
atsakyty j klausimus.

 Komunikacijos fakulteto rasto darbuy
metodiniai nurodymai.



